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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh gaya hidup, citra merek, dan brand ambassador terhadap keputusan 

pembelian smartphone Xiaomi. Jenis penelitian ini adalah penelitian deskriptif kuantitatif korelasional dengan analisis data menggunakan 

pendekatan cross sectional. Jumlah responden sebanyak 96 orang yang diambil dengan teknik purposive sampling. Hasil analisis 

menunjukkan gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian smartphone Xiaomi dengan thitung sebesar 

2,479 > 1,239 dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05, citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 
smartphone Xiaomi dengan thitung sebesar 3,260 > 1,239 dan nilai signifikansi sebesar 0,033 < 0,05, Brand ambassador berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian smartphone Xiaomi dengan thitung sebesar 6,541 > 1,239 dan nilai signifikansi 

sebesar 0,000 < 0,05, dan secara simultan gaya hidup, citra merek, dam brand ambassador berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian dengan Fhitung sebesar 17,214 > 3,26 dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. 

 

Kata Kunci: Gaya hidup, citra merek, brand ambassador, keputusan pembelian, smartphone xiaomi. 

 

ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to determine the influence of lifestyle, brand image, and brand ambassadors on Xiaomi smartphone 

purchasing decisions. Type of research is a correlational quantitative descriptive study with data analysis using a cross sectional 
approach. The number of respondents was 96 people who were taken by purposive sampling technique. The results of the analysis show 

that lifestyle has a positive and significant effect on xiaomi smartphone purchasing decisions with a t-count of 2.479 > 1.239 and a 

significance value of 0.000 < 0.05, brand image has a positive and significant effect on Xiaomi smartphones purchasing decisions with a t-

count 3,260 > 1.239 and a significance value of 0.33 < 0.05, brand ambassador has a positive and significant effect on xiaomi smartphone 

purchasing decisions with a t-count 6.541 > 1.239 and a significance value of 0.000 < 0.05, simultaneously lifestyle, brand image, and 

brand ambassadors have a positive and significant effect on purchasing decisions with F-count of 17.214 > 3.26 and a significance value 

pof 0.000 < 0.05. 
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PENDAHULUAN 

 

Perkembangan teknologi pada era globalisasi yang 

sangat pesat saat ini dan perubahan perilaku konsumen yang 

semakin cerdas serta ketatnya persaingan antar perusahaan 

menuntut para pelaku bisnis untuk berpikir kreatif dan terus 

melakukan inovasi guna menghasilkan produk-produk yang 

memiliki nilai fungsional sesuai dengan kebutuhan konsumen 

dengan fitur yang semakin estetis sesuai dengan selera pasar 

yang juga turut berkembang. 

Xiaomi merupakan produsen smartphone dari Tiongkok 

yang didirikan pada tahun 2010 dan secara resmi masuk ke 

Indonesia pada tahun 2014. Meskipun tergolong pendatang baru, 

ternyata Xiaomi banyak diminati oleh kalangan masyarakat 

Indonesia karena fiturnya yang menarik dan tersedia fasilitas 

yang lengkap serta harga yang terjangkau. Performa dan 

spesifikasi produknya yang memiliki kualitas tinggi dengan 

harga penawaran yang terjangkau, menjadikan Xiaomi sebagai 

smartphone yang tergolong murah tapi tidak murahan dan masih 

dipandang layak untuk menunjang gaya hidup oleh masyarakat 

Indonesia. Afrizal & Yahya (2019), menyatakan bahwa 

perusahaan dituntut untuk memperhatikan keputusan pembelian 

konsumen, karena keputusan pembelian konsumen akan menjadi 

pertimbangan bagi strategi pemasaran yang dilakukan oleh 

perusahaan. 

Di sisi lain, Philip Kotler (2019), mengungkapkan bahwa 

salah satu faktor keputusan pembelian adalah gaya hidup, karena 

keinginan manusia dalam pembelian terhadap berbagai produk 

dipengaruhi oleh gaya hidup dan produk yang dibeli 

mencerminkan gaya hidup tersebut 

eJika mencermati beberapa hasil penelitian yang 

dilakukan oleh para peneliti sebelumnya, seperti hanya hasil 

penelitian Somantri et al. (2020), yang menunjukkan bahwa 



gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Namun demikian, hasil penelitian 

Agustina et al. (2019), menunjukkan bahwa gaya hidup tidak 

memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Perbedaan hasil penelitian tersebut membuktikan bahwa masih 

ditemukan adanya gap penelitian yang perlu dikaji lebih lanjut. 

Menurut hasil penelitian Somantri et al. (2020), faktor 

lain yang mempengaruhi keputusan pembelian adalah citra 

merek. Dalam kaitannya dengan hal ini, Philip Kotler & Kevin L 

Keller (2018), mengungkapkan bahwa citra merek merupakan 

persepsi konsumen mengenai suatu merek sebagai refleksi dari 

asosiasi yang ada dalam pikiran konsumen. Jika citra merek 

tidak menarik bagi konsumen, maka produk yang dihasilkan oleh 

perusahaan juga akan dipersepsikan buruk dan hal itu menjadi 

salah satu faktor penghambat arus penjualan produk. Pernyataan 

tersebut didukung Abdurahman et al. (2018), yang menyatakan 

bahwa tanpa brand image positif dan kuat, perusahaan akan sulit 

untuk melakukan penjualan dan mempengarhui konsumen untuk 

melakukan keputusan pembelian. 

Berdasarkan hasil penelitian pendahuluan yang dilakukan 

oleh peneliti di Guffy Cell yang merupakan toko seluler yang 

berlokasi di Jalan Jati Raya No. D.27, Srondol Wetan, 

Kecamatan Banyumanik, Kota Semarang, diperoleh informasi 

bahwa Guffy Cell merupakan anak cabang usaha dari Guffy 

Group. Guffy Cell termasuk pada kategori perdagangan eceran 

yang menyediakan handphone, aksesoris dan beragam jenis 

perlengkapan handphone dari banyak merk dagang. 

Adapun data penjualan smartphone Xiaomi di Guffy Cell 

Kota Semarang dalam 3 (tiga) tahun terakhir, yakni tahun 2020-

2022 adalah sebagai berikut: 

 

Tabel tersebut menunjukkan bahwa pencapaian tertinggi 

penjualan Xiaomi di Guffy Cell Kota Semarang terjadi pada 

kuartal IV tahun 2021 dengan  penjualan sebanyak 189 (26,5%) 

dari total penjualan pada tahun 2021. Sementara itu, total 

penjualan smartphone Xiaomi di Guffy Cell terjadi pada tahun 

2021 yakni sebanyak 714 (142,8% year of year) di atas target. 

TINJAUAN PUSTAKA 

Gaya Hidup 

Menurut Philip Kotler & Kevin L. Keller (2018), gaya 

hidup merupakan pola hidup seseorang yang diekspresikan 

dalam aktivitas, minat dan opininya. Sehingga gaya hidup 

merupakan cermin yang menggambarkan diri seseorang dalam 

berinteraksi, bertindak dan berinteraksi dengan lingkungannya. 

Pendapat tersebut didukung oleh Sutisna (dalam Aini, dkk., 

2022), yang meindeifinisikan gaya hidup seibagai cara hidup yang 

diideintifikasi oleih bagaimana seiseiorang meinghabiskan waktu 

meireika (aktivitas) dilihat dari peikeirjaan, hobi, beilanja, olahraga, 

dan keigiatan sosial seirta inteireist (minat) yang teirdiri dari 

makanan, modei, keiluarga, reikreiasi, dan juga opinion (peindapat) 

yang beirkaitan deingan hal-hal yang leibih dari seikeidar keilas 

sosial atau keipribadian seiseiorang. 

Menurut Philip Kotler & Kevin L Keller (2018), ketiga 

indikator dalam pengukuran gaya hidup konsumen tersebut, 

adalah sebagai berikut: 

1. Activity (Aktivitas) 

2. Interest (Minat) 

3. Opinioin (Opini) 

 

Citra Merek 

Menurut Schiffman dan Kanuk (2018), bahwa citra 

merek merupakan persepsi yang terbentuk melalui pengalaman 

yang bertahan lama dan bersifat relatif konsisten. Demikian pula 

yang dinyatakan Philip Kotler dan Kevin L. Keller (2018), 

bahwa citra merek adalah sekumpulan asosiasi terhadap suatu 

merek yang terbentuk dan melekat dalam benak konsumen 

dimana konsumen yang telah terbiasa menggunakan merek 

tertentu akan memiliki kecenderungan untuk secara konsisten 

menggunakan produk dengan merek tersebut. 

Philip Kotler dan Kevin L. Keller (2018), berpendapat 

bahwa citra merek dapat diukur berdasarkan 3 (tiga) indikator, 

sebagai berikut: 

1. Favorability of Brand Associatin (Kesukaan Asosiasi 

Merek) 

2. Strenght of Brand Association (Kekuatan Asosiasi 

Merek) 

3. Unique of Brand Association (Keunikan Asosiasi 

Merek) 

 



 Brand Ambassador 

Lea Greewood (2018), bahwa brand ambassador 

adalah alat atau teknik pemasaran yang digunakan oleh 

perusahaan untuk mengkomunikasikan produk sekaligus 

menghubungkan perusahaan dengan publik untuk meningkatkan 

penjualan. Pandangan ini didukung oleh pemikiran Philip Kotler 

dan Kevin L. Keller (2018), yang menjelaskan bahwa brand 

ambassador merupakan instrumen pendukung iklan atau dapat 

disebut pula sebagai juru bicara perusahaan dalam 

memperkenalkan produk untuk lebih menarik perhatian dan 

mudah diingat oleh konsumen. 

Dimeinsi dan Indikator Brand Ambassador meinurut Leia 

Greieinwood (2018): 

1. Transfeire incei & Congurancei  

2. Visibility and Familiarity 

3. Cre idibility 

4. Likeibility and Attraction 

5. Powe ir 

 

Keputusan Pembelian 

Philip Kotleir dan Keivin L. Keilleir (2018), yang 

meindeifinisikan keiputusan peimbeilian seibagai suatu peindeikatan 

yang dilakukan oleih konsumein dalam proseis peinyeileisaian 

masalah teirhadap beibeirapa alteirnatif pilihan peimbeilian produk 

atau jasa untuk meimeinuhi keibutuhan dan keiinginannya yang 

teirdiri dari beibeirapa tahapan, antara lain peingeinalan produk, 

peinye isuaian keibutuhan dan keiinginan, peincarian informasi, 

eivaluasi dan peinilaian teirhadap produk, keiputusan peimbeilian, 

dan peirilaku seiteilah peimbeilian. Schiffman Leion G & Kanuk 

(2019), meindeifinisikan keiputusan peimbeilian seibagai beintuk 

tindakan peinyeileisaian teirhadap beiragam alteirnatif pilihan yang 

ada. Seidangkan meinurut Eingeil (dalam Deiwi, 2021). 

Meilnurut Phillilp Kotleilr (2019), keilputusan peilmbeillilan 

meilmillilkil 4 (eilmpat) tahapan yang dapat diljadilkan seilbagai l 

i lndilkator utama, yaknil: 

1. Neile ilds Reilcogniltilon (Tahap Peilngeilnalan Keilbutuhan) 

2. Ilnformatilon Seilarch (Peilnggalilan Ilnformasil) 

3. Purchaseil Deilcilsi lon (Keilputusan Peilmbeilli lan) 

4. Purchaseil Beilhavilor (Peilrillaku Pasca Peilmbeilli lan) 

 

 

METODOLOGI PENELITIAN    

Jeilnils peilneilli ltilan ilnil adalah peilneillilti lan kuantiltatilf yang 

meilnggunakan meiltodeil dan proseildur dalam meilngumpulkan, 

meilnganalilsils dan meilndeilskrilpsilkan data. Meilnurut Sugilyono 

(2019), peilneilliltilan kuantiltatilf adalah meiltodeil peilneillilti lan yang 

beilrpondasil pada fillsafat posiltilvi lsmeil yang dilpeilloporil oleilh 

Augusteil Comteil (1798-1857), untuk meilneilliltil populasil dan 

sampeill teilrteilntu deilngan peilngumpulan data meilnggunakan 

i lnstrumeiln peilneilliltilan, analilsi ls data yang beilrsilfat kuantiltatilf 

statilsti lka untuk meilngujil hilpoteilsi ls yang teillah dilteiltapkan. 

 

Variabel Penelitian 

Meilnurut Sugilyono (2019), varilabeill peilneilliltilan adalah 

karakteilrilstilk atau atrilbut reilspondeiln atau subjeilk peilneilli ltilan 

deilngan varilasi l teilrteilntu yang dapat dilobseilrvasi l atau dilukur dan 

keilmudilan diltarilk keilsi lmpulan. Adapun varilabeill dalam peilneilli ltilan 

i lnil, adalah seilbagail beilrilkut: 

1. Ilndeilpeilnde ilnt Varilableil (Varilabeill Beilbas) 

Ilndeilpeilnde ilnt varilableil (varilabeill beilbas) adalah varilabeill 

yang dapat meilmpeilngaruhil teilrjadilnya peilrubahan pada 

varilabeill lailnnya. 

2. De ilpeilndeilnt Varilableil (Varilabeill Teilrilkat) 

De ilpeilndeilnt varilableil (varilabeill teilrilkat) adalah varilabeill 

yang dilpeilngaruhil oleilh ilndeilpe ilndeilnt varilableil (varilabeill 

beilbas) dan pada umumnya dilsilmbolkan deilngan huruf 

Y. 

Populasi, Teknik Sampling dan Sampel 

Populasi 

Beilrdasarkan konsumeiln yang meilmbeilli l smartphoneil 

Xi laomil dil Guffy Ceilll dalam 3 (tilga) tahun teilrakhilr, yaknil pada 

tahun 2020 seilbanyak 603 orang, tahun 2021 seilbanyak 714 

orang, dan tahun 2022 seilbanyak 641 orang, maka dilpeilroleilh 

jumlah seilluruh konsumeiln yang meilmbeillil smartphoneil dil Guffy 

Ceilll dalam 3 (tilga) tahun teilrakhilr seilbanyak 1985. Deilngan 

deilmilki lan, maka jumlah populasil dalam peilneilliltilan ilnil dapat 

dilnyatakan ada seilbanyak 1985 orang. 

 

 

 



Teknik Sampling 

Teilknilk samplilng yang dilgunakan dalam 

peilneilliltilan ilnil adalah purposilveil samplilng. Meilnurut 

Sugilyono (2019), purposilveil samplilng meilrupakan 

teilknilk peilneilntuan sampeill deilngan meilnggunakan 

peilrtilmbangan teilrteilntu. 

Sampel 

Meilnurut Heilndryadil (2019), sampeill peilneilliltilan 

meilrupakan reilpreilseilntasil daril populasil seilcara keilseilluruhan yang 

dapat dilambill deilngan teilknilk atau meiltodeil teilrteilntu untuk dilteillilti l 

dan dilgeilneilralilsasil. Beilrdasarkan populasil yang ada, maka sampeill 

yang dilgunakan dalam peilneilliltilan ilnil adalah konsumeiln yang 

meilmbeilli l smartphoneil Xilaomil di l Guffy Ceilll seillama tilgatahun 

teilrakhilr yang dilteilntukan deilngan meilnggunakan rumus sloviln, 

seilbagail beilrilkut: 

 

Jenis dan Sumber Data 

a) Data Prilmeilr 

Data prilmeilr meilrupakan sumbeilr data yang langsung 

meilmbeilrilkan data keilpada peilngumpul data (Sugilyono, 

2019). 

b) Data Seilkundeilr 

Data seilkundeilr adalah sumbeilr data yang seilcara tildak 

langsung meilmbeilrilkan data keilpada peilngumpul data 

yang dapat dilpeilroleilh meillaluil orang lailn atau dokumeiln 

atau sumbeilr data lailn yang reilleilvan (Sugilyono, 2019). 

Metode Pengumpulan Data 

a) Kueilsi loneilr 

Meiltodeil peilngumpulan data deilngan meilnggunakan 

kueilsi loneilr meilrupakan teilknilk peilngumpulan data yang 

gan cara meilmbeilrilkan peilrtanyaan atau peilrnyataan 

seilcara teilrtulils untuk diljawab seilcara tuntas oleilh 

reilspondeiln. 

 

 

 

b) Obseilrvasi l 

Dalam peilneilliltilan ilnil, teilknilk obseilrvasi l yang dilgunakan 

peilneilliltil adalah deilngan peilngamatan dan peilncatatan 

beilrkailtan deilngan geiljala pada objeilk peilneilliltilan. 

c) Wawancara 

Wawancara (Iln-deilpth Ilnteilrvile ilw) meilrupakan teilknilk 

peilneilliltilan yang dillakukan meillaluil tanya jawab seilcara 

tatap muka langsung antara peilneilliltil deilngan reilspondeiln 

seilbagail sumbeilr data 

d) Keilpustakaan 

Meiltodeil keilpustakaan dilgunakan peilneilliltil untuk 

meilndapatkan data peilndukung yang beilrasal daril 

beilragam sumbeilr teilrtulils, bailk meillaluil meildila eilleilktronilk 

seilpeilrtil halnya weilbsi lteil, meildila sosi lal, maupun meildila 

eilleilktronilk lailn yang reilleilvan seilrta meillaluil meildi la ceiltak 

seilpeilrtil halnya buku, majalah, jurnal illmilah daril 

peilrpustakaan, dan lailn-lailn. 

 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Uji Instrumen 

Uji Valildi ltas 

Meilnurut Sugilyono (2019), ujil valildi ltas pada dasarnya 

dillakukan untuk meilnunjukkan deilrajat keilteilpatan antara data yang 

seilsungguhnya teilrjadil pada objeilk deilngan data yang dilkumpulkan 

oleilh peilneilliltil untuk meilncaril valildiltas seilbuah ilteilm. 

 



meilnunjukkan bahwa nillail rhiltung pada seilmua ilteilms 

yang meilnjadil peilrtanyaan pada ilnstrumeilnt yang dilgunakan dalam 

peilneilliltilan ilnil leilbi lh beilsar daril nillail rtabeill. Beilrdasarkan hasill 

teilrseilbut maka dapat dilsi lmpulkan bahwa seilmua butilr peilrtanyaan 

yang dilajukan untuk meilngukur nillail varilabeill yang meilneilntukan 

keilputusan peilmbeilli lan konsumeiln smartphoneil Xilaomi l dil Guffy 

Ceilll, Banyumanilk, dalam peilneilli ltilan ilnil dilnyatakan valild 

seilhilngga dapat dilgunakan seilbagail kueilsi loneilr untuk 

meillaksanakan peilneilliltilan 

 

Uji Rellilabilliltas 

Sugilyono (2019), meilnyatakan bahwa ilnstrumeiln 

peilneilliltilan dilnyatakan reilli labeill jilka nillail Cronbach Alfa α > 0,70 

dan jilka nillail Cronbach Alfa α < 0,70 maka harus dilnyatakan 

tildak reillilabeill. 

 

meilnunjukkan bahwa seilmua varilabeill yang dilgunakan 

dalam peilneilli ltilan ilnil meilmillilkil nillail Cronbach Alpha > 0,70 

Beilrdasarkan hasill ujil teilrseilbut, maka dapat dilnyatakan bahwa 

variabeil yang dilgunakan dalam peilneilliltilan ilnil meilmillilkil tilngkat 

reilli labilli ltas sangat tilnggil dan dapat dilgunakan seilbagail kueilsi loneilr 

dalam meillaksanakan peilneillilti lan.  

Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

Tujuan utama dalam ujil normaliltas adalah untuk 

meilnillail seilbaran data pada keillompok data atau varilabeill untuk 

meilngeiltahuil apakah seilbaran data yang ada beilrdilstrilbusi l normal 

atau tildak. 

 

 

 

 

 

 

 

meilnunjukkan bahwa seilbaran plot data peilneilliltilan beilrada 

dil seilki ltar garils di lagonal dan meilngilkutil arah garils teilrseilbut. 

Deilngan deilmilki lan dapat dilambi ll keilsi lmpulan bahwa seilteillah 

dillakukan ujil normaliltas yang dillakukan deilngan meilnggunakan 

meiltodeil Kolmogorov-Smi lrnov dan peilngamatan teilrhadap tiltilk 

pada scatteilrplot yang meilngilkutil garils dilagonal, maka dapat 

dilnyatakan bahwa data peilneilliltilan ilnil teilrdilstrilbusi l normal dan 

meilmeilnuhil asumsil, seilhilngga dapat dillakukan analilsils stati lstilk 

parameiltrilk. 

Uji Heterokedastisitas 

Adapun dasar peilneilntuan dalam peilngambi llan keilputusan 

pada ujil heilteilroskeildastilsi ltas, adalah seilbagail beilrilkut: 

1. Ji lka nillail silgnilfi lkansil > 0,05 maka dapat dilsi lmpulkan 

tildak teilrjadil masalah heilteilroskeildastilsi ltas. 

2. Ji lka nillail silgnilfi lkansil < 0,05 maka dapat dilsi lmpulkan 

teilrjadil masalah heilteilroskeildastilsi ltas. 

 

 

 

 

 

 

 

meinunjukan bahwa titik-titik dari uji reigreisi teirhadap 

data dalam peineilitian ini teirseibar tidak beiraturan di atas dan di 

bawah 0 (nol), seirta tidak meimbeintuk pola meingeirucut ataupun 

pola geilombang yang saling beirkaitan. Deingan deimikian dapat 

disimpulkan bahwa dalam modeil reigreisi data peineilitian ini tidak 

didapatkan adanya heiteirokeidastisitas seihingga dapat digunakan 

seibagai data dasar untuk meilaksanakan peineilitian. 

Uji Multikolinearitas 

Dalam meilngildeilntilfi lkasil ada tildaknya geiljala 

multilkoli lneilariltas dapat diltilnjau daril nillail toleilransil atau nillail 

Vari lanceil Ilnflatilon Factor (VIlF). Jilka dalam data analilsi ls 

teilrseilbut dildapatkan nillail batas toleilransil VIlF > 0,10 dan < 10,00, 

maka dapat dilsilmpulkan bahwa tildak dilteilmukan adanya 

multilkoli lneilariltas dilantara varilabeill beilbas, seilhilngga masilng-

masilng varilabeill dapat dilbeildakan seilcara jeillas peilngaruhnya 

teilrhadap varilabeill teilrilkat. 
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dapat dilkeiltahuil bahwa hasill uji l multilkoli lneilariltas 

teilrhadap data peilneilliltilan ilnil dildapatkan gaya hildup (X1) 

meilmillilkil nillail toleilran seilbeilsar 0.836 deilngan VIlF 1.573, ci ltra 

meilreilk (X2) meilmillilki l nillail toleilran seilbeilsar 0,783 deilngan VIlF 

1.463, dan brand ambassador (X3) meilmillilkil nillail toleilran seilbeilsar 

0.900 deilngan VIlF 1.111. Hasill teilrseilbut meilnunjukkan bahwa 

nillail hasill uji l multilkolilneilariltas teilrhadap data peilneillilti lan ilnil 

beilrada pada batas toleilransil VIlF > 0,10 dan < 10,00, seilhilngga 

dapat dilsi lmpulkan bahwa tildak dilteilmukan adanya 

multilkoli lneilariltas dilantara varilabeill beilbas. Deilngan deilmilkilan, 

dapat dilnyatakan bahwa masilng-masilng varilabeill dalam varilabeill 

beilbas dalam peilneilli ltilan ilnil dapat dilbeildakan seilcara jeillas 

peilngaruhnya teilrhadap varilabeill teilrilkat. 

Analisis Regresi Linier Berganda 

Analilsils lilnileilr beilrganda beilrtujuan untu meilngeiltahuil ada 

tildaknya peilngaruh gaya hildup (X1), ciltra meilreilk (X2), dan brand 

ambassador (X3) seilbagail varilabeill beilbas teilrhadap keilputusan 

peilmbeilli lan (Y) seilbagai l varilabeill teilrilkat. Adapun hasill yang 

dilpeilroleilh daril analilsi ls reilgreilsil lilnileilr beilrganda teilrhadap data 

peilneilliltilan ilnil, adalah seilbagai l beilrilkut: 

 

 

Beilrdasarkan hasill analilsils teilrseilbut, maka dilpeilroleilh 

peilrsamaan reilgreilsil lilnileilr beilrganda yang silgnilfi lkan, seilbagai l 

beilri lkut: 

Y = 4,812 + 0,178 X1 + 0,281 X2 + 0,479 X3 

 

 

Analisis Determinasi (R²) 

Dalam peilneilliltilan ilnil, analilsi ls deilteilrmilnasil (R²) 

dillakukan untuk meilngeiltahuil beilsaran peilrseilntaseil peilngaruh 

i lndeilpeilndeilnt varilableil (gaya hildup, ciltra meilreilk, dan brand 

ambassador) seilcara silmultan teilrhadap deilpeilnde ilnt varilableil 

(keilputusan peilmbeillilan smartphoneil Xilomil). 

Keilteilrangan: 

R² = Koeilfi lsi leiln deilteilrmilnan 

rxy₁ = Koreillasil seildeilrhana (product momeilnt peilarson) antara 

x₁  deilngan y 

rxy₂ = Koreillasil seildeilrhana antara x₂ deilngan y 

rx₁x₂ = Koreillasil seildeilrhana x₁ deilngan x₂ 

 

dapat dilkeiltahuil bahwa nillail koeilfi lsi leiln deilteilrmilnasil (R²) 

data peilneilliltilan ilnil adalah seilbeilsar 0,860 atau sama deilngan 86%. 

Beilsaran peilrseilntaseil teilrseilbut meilnunjukkan makna bahwa varilabeill 

beilbas (gaya hildup (X1), ciltra meilreilk (X2), dan brand ambassador 

(X3)) meilmillilki l peilngaruh teilrhadap keilputusan peilmbeilli lan seilbeilsar 

86%, seildangkan silsanya yang seilbeilsar 14% dilpeilngaruhil oleilh 

varilabeill lailn dil luar varilabeill yang teilrdapat dalam peilneilliltilan ilnil. 

Hasi ll uji l koeilfi lsi leiln deilteilrmilnasil (R²) ilnil meilmbuktilkan bahwa 

keiltilga varilabeill beilbas dalam peilneilliltilan ilnil, yaknil gaya hi ldup 

(X1), ciltra meilreilk (X2), dan brand ambassador (X3) meilmi llilkil 

peilngaruh yang beilsar teilrhadap varilabeill teilrilkat, yaknil keilputusan 

peilmbeilli lan (Y). 

 

Uji Hipotesis 

Uji Koefisien Regresi Parsial (Uji t) 

Ujil koeilfilsileiln reilgreilsil parsilal (ujil t) beilrtujuan untuk meilngeiltahuil 

tilngkat silgnilfilkansil peilngaruh gaya hildup (X1), ciltra meilreilk (X2), 

dan brand ambassador (X3) seilbagail varilabeill beilbas teilrhadap 

keilputusan peilmbeillilan (Y) seilbagail varilabeill teilrilkat seilcara parsilal. 

Uji Koefisien Regresi Simultan (Uji F) 

Ujil koeilfilsileiln reilgreilsil silmultan (ujil f) beilrtujuan untuk meilngeiltahuil 

tilngkat silgnilfilkansil peilngaruh gaya hildup (X1), ciltra meilreilk (X2), 

dan brand ambassador (X3) seilbagail varilabeill beilbas teilrhadap 



keilputusan peilmbeillilan (Y) seilbagail varilabeill teilrilkat seilcara 

silmultan. 

 

Pembahasan 

Pengaruh Gaya Hidup (X1) Terhadap Keputusan Pembelian 

Beilrdasarkan hasill peilneilliltilan dil atas meilmbuktilkan 

bahwa gaya hildup (X1) beilrpeilngaruh silgnilfilkan teilrhadap 

keilputusan peilmbeillilan (Y), deilngan thiltung seilbeilsar 7,479 > 1,239 

dan nillail silgnilfilkansil seilbeilsar 0,000 < 0,05. 

Pengaruh Citra Merek (X2) Terhadap Keputusan Pembelian 

Hasill peilneilliltilan ilnil meilmbuktilkan bahwa ciltra meilreilk 

(X2) beilrpeilngaruh silgnilfilkan teilrhadap keilputusan peilmbeillilan (Y), 

deilngan thiltung seilbeilsar 8,260 > 1,239 dan nillail silgnilfilkansil 

seilbeilsar 0,033 < 0,05. 

Pengaruh Brand Ambassador (X3) Terhadap Keputusan 

Pembelian 

Hasill peilneilliltilan ilnil meilmbuktilkan bahwa brand 

ambassador (X3) beilrpeilngaruh silgnilfilkan teilrhadap keilputusan 

peilmbeillilan (Y), deilngan thiltung seilbeilsar 9,541 > 1,239 dan nillail 

silgnilfilkansil seilbeilsar 0,000 < 0,05. 

Pengaruh Gaya Hidup (X1), Citra Merek (X2), dan Brand 

Ambassador (X3) Terhadap Keputusan Pembelian 

Hasill peilneilliltilan ilnil meilmbuktilkan bahwa gaya hildup 

(X1), ciltra meilreilk (X2), brand ambassador (X3) beilrpeilngaruh 

silgnilfilkan seilcara silmultan teilrhadap keilputusan peilmbeillilan (Y), 

deilngan Fhiltung seilbeilsar 17,214 > 3,26 dan nillail silgnilfilkansil 

seilbeilsar 0,000 < 0,05. 

 

Kesimpulan 

1. Gaya hildup beilrpeilngaruh posi ltilf dan silgnilfi lkan teilrhadap 

keilputusan peilmbeilli lan smartphoneil Xilaomil deilngan 

thiltung seilbeilsar 7,479 > 1,239 dan nillail silgnilfi lkansil 

seilbeilsar 0,000 < 0,05. 

2. Ciltra meilreilk beilrpeilngaruh posilti lf dan silgnilfi lkan teilrhadap 

keilputusan peilmbeilli lan smartphoneil Xilaomil deilngan 

thiltung seilbeilsar 8,260 > 1,239 dan nillail silgnilfi lkansil 

seilbeilsar 0,033 < 0,05. 

3. Brand ambassador beilrpeilngaruh posiltilf dan silgnilfi lkan 

teilrhadap keilputusan peilmbeilli lan smartphoneil Xi laomil 

deilngan thiltung seilbeilsar 9,541 > 1,239 dan nillail 

si lgnilfi lkansil seilbeilsar 0,000 < 0,05. 

4. Gaya hildup, ciltra meilreilk, dam brand ambassador 

beilrpeilngaruh posi ltilf dan silgnilfi lkan seilcara silmultan 

teilrhadap keilputusan peilmbeilli lan deilngan Fhiltung seilbeilsar 

17,214 > 3,26 dan nillail silgnilfi lkansil seilbeilsar 0,000 < 

0,05. 

Saran 

1. Dari hasil peineilitian dapat dilihat bahwa gaya hidup 

beirpeingaruh teirhadap keiputusan peimbeilian. Untuk 

meiningkatkan minat beili atau keiputusan peimbeilian 

maka harus meingeitahui peirilaku konsumein saat 

ini,salah satumya deingan meingamati gaya hidup 

konsumein. 

2. Pada citra meireik, seilbai lknya peilrusahaan 

meilngeilmbangkan teilknologil dan aplilkasil dalam 

smartphoneil yang mampu meilnunjang keilbutuhan 

konsumeiln seilrta meillakukan peilngeilmbangan deilsailn 

produk yang seilmakiln meilnarilk deilngan meilnyeilsuai lkan 

seilleilra konsumeiln untuk meilmbangun rasa bangga keiltilka 

meilnggunakan produk teilrseilbut seilrta mampu meilnunjang 

gaya hildup konsumeiln. 

3. Beirdasarkan hasil peineilitian, dapat dikeitahui bahwa 

brand ambassador meimiliki peingaruh paling beisar dan 

cukup kuat teirhadap keiputusan peimbeilian. Maka dari 

itu saran yang dapat dibeirikan keipada peirusahaan 

adalah meimpeirtahankan cara promosi yang dilakukan 

meinggunakan brand ambassador. 

4. Peilneilliltil seillanjutnya yang heilndak meillakukan peilneilliltilan 

seiljeilnils seilbai lknya meilngkajil leilbi lh meilndalam meilngeilnail 

faktor-faktor lailn yang meilmpeilngaruhil keilputusan 

peilmbeilli lan smartphoneil Xilaomil deilngan meilnggunakan 

teilknilk peilneilli ltilan yang beilrbeilda untuk meilngeilmbangkan 

i llmu peilngeiltahuan yang beilrkailtan deilngan manajeilmeiln 

peilmasaran produk smartphoneil. 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Aeilkeilr, Davild. 2014. Aeilkeilr on Brandilng. Neilw York: Habi ltat for 

Humanilty. 

Ai lnil, Filrdatul, Ri lfdatul Maulildilyah, dan Moh Filrdaus Hildayanto. 

2022. Peilngaruh Gaya Hildup dan Silkap Konsumeiln 

Te ilrhadap Keilputusan Peilmbeillilan. Jurnal Manajeilmeiln, 



Fakultas Eilkonomil Unilveilrsi ltas Nahdlatul Ulama, 

Si ldoarjo. Vol. 14, No. 1, Tahun 2022, hal. 83-90. 

Amillila, S. (2017). Peilngaruh Ciltra Meilre ilk, Harga, dan Kualiltas 

Produk Teilrhadap Keilputusan Peilmbe illilan Handphoneil 

Meilre ilk Xilaomil dil Kota Langsa.Jurnal Manajeilmeiln dan 

Keiluangan,6(1), 660-669 

Arilkunto, Suharsilmil. 2018. Proseildur Pe ilneillilti lan Suatu 

Pe ilndeilkatan Praktilk. Jakarta: Rilneilka Cilpta. 

Deilwi l, Anilta Seilptila, Suwarnil, dan Kaulan. 2021. Faktor-Faktor 

yang Meilmpeilngaruhil Keilputusan Peilmbeilli lan Seilcara 

Onlilneil Pada Toko Rumah Heilllo Keiltty Kota Beilngkulu. 

Jurnal Eilkonomil Manajeilmeiln Akuntansil dan Keiluangan, 

Unilveilrsiltas Deilhaseiln, Beilngkulu. 

Ghozalil, Ilmam. 2018. Aplilkasil Analilsi ls Multilvarilat Deilngan 

Program SPSS. Ceiltakan keil-4, Seilmarang: Badan Peilneilrbilt 

Unilveilrsiltas Dilponeilgoro. 

Ghozalil, Ilmam. 2018. Aplilkasil Analilsi ls Multilvarilateil deilngan 

Program IlBM SPSS. Seilmarang: Unilveilrsi ltas Dilponeilgoro. 

Ghozalil, Ilmam. 2018. Structural Eilquatilon Modeilllilng, Meiltodeil 

Alteilrnatilf deilngan Partilal Leilast Squareil. Seilmarang: Badan 

Peilneilrbilt UNDI lP. 

Greileilnwood, Leila Gaynor. 2018. Fashilon Marke iltilng 

Communilcatilons Eilbook Someilrse ilt. USA: John Willeily & 

Sons. 

Hadi l, Sutrilsno. 2019. Analilsils Butilr Untuk Ilnstrumeiln Angkeilt, 

Te ils, dan Skala Nillail. Yogyakarta. FP UGM. 

Handayanil, Ri lriln. 2020. Meiltodologil Pe ilneilliltilan Sosi lal. 

Yogyakarta. Trussmeildila Grafi lka. 

Heilndryadi l, Trilcahyadi lnata, Il., & Zannatil, R. 2019. Meiltodeil 

Pe ilneillilti lan: Peildoman Peilneilliltilan Bilsnils dan Akadeili lk. 

Jakarta: Leilmbaga Peilngeilmbangan Manajeilmeiln dan 

Publi lkasil Ilmpeilrilum (LPMP Ilmpeilrilum). 

Heilrawatil dan Khoilrotunnilsa. 2022. Gaya Hildup dan Ciltra 

Meilre ilk Teilrhadap Keilputusan Peilmbeilli lan Smartphoneil 

Meilre ilk Ilphoneil dil Kabupateiln Bango. Jurnal Manajeilmeiln 

Sailns. Vol. 2, No.1, Tahun 2022. 

Illmil, S., Paweilnang, S., & Marwatil, F. S. (2020). Peilngaruh Choil 

Silwon Se ilbagail Brand Ambassador, Brand Ilmageil, dan 

Cilta Rasa Teilrhadap Keilputusan Peilmbe illilan Mile il Seildaap 

Koreilan Spilcy Chilckeiln. Jurnal Illmilah Eildunomilka, 4(01). 

Kotleilr, Phillilp dan Keilvi ln Laneil Keillleilr. 2018. Manajeilme iln 

Pe ilmasaran, Eildilsi l 12 Jillild 1. Jakarta: PT. Ilndeilks. 

Larasaril, Eil., Lutfi l, L., & Mumtazah, L. (2018). Peilngaruh Brand 

Ambassador Dan Eilveilnt Sponsorshilp Teilrhadap Purchaseil 

Ilnteilntilon Deilngan Brand Ilmage il Seilbagail Varilabeill 

Ilnteilrveilnilng (Studil Kasus Produk Smartphpneil Vilvo pada 

Mahasilswa Unilveilrsi ltas Sultan Ageilng Tilrtayasa). Sailns: 

Jurnal Manajeilmeiln dan Bilsnils, 2018, 10 (2). 

Mi lsril dan Yulila Sasmilta. 2019. Peilngaruh Brand Ambassador 

dan Brand Ilmageil Teilrhadap Keilputusan Peilmbeilli lan Pada 

Handphoneil OPPO. Jurnal Eilkonomil Manajeilmeiln, 

Unilveilrsiltas Ilslam Sumateilra Utara. 

Nguyeiln, N. (2020). Theil Eilffeilct of Lilfeilstyleil , Brand Ilmageil and 

Pe ilrsonaliltile ils on Smartphoneil Purchaseil Deilcilsi lon of 

Consumeilrs i ln Hochilmilnh Cilty. 5(3), 481–492 

Nguyeiln, N. T. (2021). Theil ilnflueilnceil of ceille ilbrilty eilndorsmeilnt on 

young Vile ilteilnameilse il Consumeilrs’ Purcheilsi lng Ilnteilntilon. 

The il Journal Of Asilan Filnanceil, Eilconilmi lcs and Busilneilss, 

2021, 8. 1: 951-960 

Notoatmodjo, S. 2018. Meiltodologil Peilneilli ltan Keilseilhatan. 

Ceiltakan Keiltilga. Jakarta: PT. Ri lneilka Cilpta. 

Pratilsthilta, Deilwa Ayu Abhilnandatil, Putu Gdeil Arileil Yudhilstilra, 

dan Nil Keiltut Wilwi leilk Agustilna. Theil Eilffeilct of Brand 

Posi ltilonilng, Brand Ilmage il, and Peilrce ililveild Pri lceil on 

Consumeilr Reilpurchaseil Ilnteilntilon Low-Cost Carrileilr. 

Jurnal Manajeilmeiln Teiloril dan Teilrapan, Poli lteilknilk 

Parilwi lsata Balil. Vol. 15, No.2, Tahun 2022. 

Rofi lq, F. A., & Saputril,M.Eil. (2020). Peilngaruh Lilfeilstyleil, 

Product Attrilbuteils dan Brand Ambasadors Teilrhadap 

Keilputusan Peilmbeillilan Oppo Smartphoneil. eilProceileildi lngs of 

Manageilmeilnt, 7(2). 

Schilffman, Leilon G. & Kanuk Leilslileil. 2019. Consumeilr Beilhavilor. 

12th eild. Harlow, E ilngland: Peilarson Eilducatilon. 

Seilti ladil, N. J. 2018. Peilrillaku Konsumeiln Eildilsi l Reilvilsil. Jakarta: PT. 

Kharilsma Putra Utama. 



Somantril, Bambang, Ri ldha Afrilanka, dan Fahrurrazil. 2020. 

Pe ilngaruh Gaya Hildup dan Ciltra Meilre ilk Teilrhadap 

Keilputusan Peilmbe illilan Produk IlPhoneil. Jurnal Cakrawala 

IlMWIl. Vol. 3, No. 1, Tahun 2020, hal. 1-10.  

Sugilyono. 2019. Meiltodeil Pe ilneilliltilan Bilsni ls (Pe ilndeilkatan 

Kuantiltatilf, Kualiltatilf, dan R&D). Bandung: Alphabeilt. 

Sujarweilnil, Wilratna. 2019. Meiltodologil Pe ilne illiltilan Bilsnils dan 

Eilkonomil. Yogyakarta: PT. Pustaka Baru Preilss. 

Tji lptono, Fandy, Ph.D. 2018. Strateilgil Pe ilmasaran. Yogyakarta: 

CV Andil Offseilt. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


	1)Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Pndanaran
	PENDAHULUAN

